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DE LODEE DE TOUSA LA CONCEPTIOND@N PROJET
L AMBITION :

- fédérer les acteurs économiques autour d 6 upnojet territorial motivant et
médiatique
- promouvoir|l 0 e x c e Hles entr@pases:
A Trés haut niveau des technologies utilisées
A Capacitéd 6 i n n o \général® n
A Créativité des artisans

A Aptitude a satisfaire les demandes les plus spécifiques des grands
donneursd 6 or dr e

A savoir faire, diversité, complémentarité

A FORCE DE RECHERCHEETDO £ CHANGES

- concept d 6 uknévenement » showroom, vitrine, Made in Oyonnaxé ..répondant a
| 6objectif
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Le concert Un salon multi-professionnel et territorial
vecteur 0 e x queracbrgenuaeshistoieet
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LE CONCEPT.

Exposants :

Les entreprises locales avec des produitsinnovantsqu 6 el | es o
concus ou fabriqués.

Les inventeurs de produits pouvant étre réalisés dans la plastic
vallée

Criteres de sélection a déterminer (jury)



Acteurs Economiques de la Plastics Vallée s I I D o

Visiteurs :

- PROFESSIONNELS
A des acteursdel 6 i n n opraduit o n
A Vos clients

A Les chefs d 6 ent r egnire esne & la recherche de nouveaux
marches

- GRAND PUBLIC
A Les jeunes alarecherche de leur avenir professionnel

A Les habitants de la plastics vallée et des environs

- MEDIAS

A Ré industrialisation, « Made in France » , Innovation,
A Donner une information a la source et circonstanciée
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POURQUOIUN TEL EVENEMENT.

jet]

Un salon est un outil stratégique qui se positionne comme un
meédia remarquable tant en matiere de communication grand
public que vis-a-vis des professionnels eux-mémes.

Séduire de nouveaux clients, accueillir des clients existants,
reprendre contact avec d'anciens clients.

Lancer de nouveaux produits ou services.

Développer I'image de sa société et de sa marque.

Susciter l'intérét des médias. et marquer les esprits
(innovation, information échanges, convivialité)
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UN PROGRAMMEA FINALISER:

- Espaces dédiés par « produit/marché »
- Des inventeurs pour le coté mediatique

- Des designers en collaboration avec Saint-Etienne

- Attribution de trophées
« Nocturne » ou soirée festive

ateli ers d®bats, partage doe
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|L FAUT QUECETTEMANIFESTATION:

s ouvre de nouvelles opportunités aux entreprises

. montrel 6excell ence professiennelsietanXx r e a
meédias,

« Informe le public local sur les richesses industrielles qui
| entourent

« redonne aux habitants lafiertéde s 061 nvesbassinddans
vie

s montre alajeunesse que son avenir est ici.
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POURQUOIPARTICIPERA SPIDO

A

A

A

A

A
A

pour profiter de t ousaloh engisadamicladta g ¢
pour un colt «local »

pour faire apparaitre sa margque ou son entreprise dans un champ
médiatique de niveau national voire international

pour ceux qui le souhaitent , faire visiter ses installations, ses
partenaires, son réseau

pour int®grer | e monde des entrepri
dédun bassin de vie

pour se créer des occasions de nouveaux contacts professionnels

pour trouver de nouveaux clients
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ou ?:
A VALEXPO,

outil précieux

créé pour celaff
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COMBIEN ?

Au meilleur colt afin que le plus grand nombre
doent r epuissie pagticiper

AVECQUI ?

A Projet porté par | 6 A E Pgdi, rassemble toutes les
professions, sans prétention syndicale ou politique.

A Avec | 6 accomp a g des ntelledtivités pour animer
| 6 ®c o nloagale & développer | 6attr ae toutwnt ®
territoire.
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MAIS AUSSI:

-Avecune soci ®t ® sp®ciali s®e dans | ¢C

et evenement professionnels

-DOoautres st r lears compésenceppartiaulieres,

doubléesd bune v®ritable appartenance

-Leparrainage doébun personnage m®d
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A OQUELMOMENT

A deux jours complets de semaine sont indispensables
A mercredi, jeudi, vendredi ?

A les dates optimales sont :

26 - 27 - 28 juin 2013
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CONSTITUTION DEQUIPESDE TRAVAIL AUTOURDE :

A La création du (ou des) trophées

A Le «village » des inventeurs

A Les animations festives /culturelles
ALOGIi nt er o @ warrainage médiatique

A Sponsoring



